
Составить медиакарту:
Выбрать любой продукт или услугу.
Определить круг СМИ, подходящих для продвижения данного продукта средствами ПР (НЕ рекламы!!!!).
Оценить выбранные СМИ по критериям:
· Аудитория
· география
· Тираж (рейтинг, подписчики и т.д.)
· Охват
· Частота выхода
· Соответствие ЦА
· Восприятие ЦА
· И т.д.
Предложить вариант спецпроекта (ПР) с одним из выбранных СМИ для продукта

